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Resumen

Esta investigacion se centra en explicar el cambio en la comunicacion politica,
especificamente en el uso de nuevos medios de comunicacion en las campanas electorales.
Hago un analisis del el uso de los medios de comunicacién para la comunicacion politica en
las campafias electorales, analizando las diferentes etapas: partimos del uso de medios de
comunicacion tradicionales, hasta llegar al empleo actual de las redes sociales y de la
comunicacion via Internet, fenomeno que los investigadores han llamado ciberpolitica. Este
estudio expone el uso de las redes sociales por parte de los candidatos para las alecciones

presidenciales, tomando como referencia los afios 2010 y 2012.
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