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RESUMEN



INTRODUCCIÓN









CAPÍTULO I. LA IDEOLOGÍA DOMINANTE Y EL DISCURSO EN 

LAS RELACIONES INTERNACIONALES



1.1 El concepto de ideología dominante.











1.2. El uso del discurso social en las Relaciones Internacionales

















1.3. Metodología para análisis del discurso









1.4. El papel del discurso en la prensa escrita
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CAPÍTULO II. EL DISCURSO DEL TURISMO COMO IDEOLOGÍA 

DOMINANTE INTERNACIONAL Y LA CREACIÓN DEL 

PRINCIPAL DESTINO TURÍSTICO EN QUINTANA ROO





2.1. El discurso oficial del Estado y de las Organizaciones Internacionales 

sobre la actividad turística sustentable











2.2 Historia de la política nacional de desarrollo turístico y la creación de 

los Centros Integralmente Planeados: proyecto Cancún









2.3 Origen del turismo sostenible y el programa 21









2.4 Estadísticas económicas y sociales en relación con el turismo
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CAPÍTULO III. EL DISCURSO DE LA PRENSA ESCRITA CON RELACIÓN AL 

TURISMO SUSTENTABLE EN EL ÁMBITO INTERNACIONAL, NACIONAL Y 

ESTATAL



3.1 El discurso de la prensa nacional e internacional sobre el turismo y el 

impacto social.
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e) El Financiero



f) La Jornada





3.2. El discurso de la prensa estatal y local sobre el turismo y el impacto 

social



a) Noticaribe



  



 

 







b) Novedades Quintana Roo











c) Periodistas Quintana Roo



d) Quintana Roo Hoy







e) Quequi



3.3. Comparación y análisis de los discursos políticos y de la prensa 

escrita









CONCLUSIONES
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